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CIU DAD DE!A COSTA

Ciudad de la Cost¿ 20 de enero de 2022

GOBIERNO MUNICIPAL DE CIUDAD DE LA
COSTA

RESOLUCIÓN N O. 01612022 ACTA N' O2l2022

\¡ISTO: La Resolución N" 24612021 del Gobierno Municipal, de
aprobación de gastos mensuales por concepto de difusiones en las redes
sociales con las que cuenta el Municipio a t¡avés de la Oficina de
Comunicaciones.

RESULTANDO: Que se entiende necesario aprobar por completo el
proyecto de necesidades y sugerencias de la Oficina de Comu¡ricaciones
del Municipio, en adiunto.

CONSIDERANDO: Que habiendo sido tratado en Sesión Ordinaria
Número 2, del día 20 de enero de 2022 de este Gobiemo Municipal se hace
necesado dictar el corespondiente acto administrativo.

ATENTO: A lo ptecedentemente expuesto y a sugerencia de la Comisión
Asesora Institucional.

EL CONCEJO DEL MUNICIPIO DE CIUDAD DE LA
COSTA
RESUELVE:

1- APROBAR EN SU TOTALIDAD EL PROYECTO DE NECESIDADES Y
SUGERENCIAS DE LA OFICINA DE COMUNICACIONES DEL
MUNICIPIO, EN ADJUNTO.

2- POR LA SECRETARÍA DEL MUNICIPIO, INCORIÓRESE AL
REGISTRO DE RESOLUCIONES.



3- COMUNÍQUESE A LA SECRETAÚA DE DESARROLLO LOCAL Y

PARTICIPACIÓN Y DEMÁS OFICINAS QUE CORRESPONDAN.

CUMPLIDO ARCHÍVESE.-

Baldemar Taroco
CONCEJA!
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Oficina de comunicaciones del Municipio de Ciudad de la Costa.

Necesidades y sugerenc¡as

Viernes ll dejunio de 2021

Programas - enumeramos los que son necesarios para las tareas de Comun¡caciones: diseño, vídeo,

etc.-:

. Adobe Photoshop

. llustrator

. Prem¡er Pro

. lndes¡nt

Posible contratac¡ón mensual o anual

1. Atención diaria con ñoticias cotidianas en Facebook, lnstatram y Twittet Para generar conten¡dos es

impresc¡nd¡ble contar con información al respecto de las act¡vidades que se llevan a cabo en la

total¡dad del Mun¡c¡pio. los m¡smos deben ser actual¡zados, para ello sugerimos tener acceso á

uná agenda (Alcaldesa/concejo Mun¡cipal) así coord¡nar la coberturá permanente por parte del

personalde la Oficina de Comun¡caciones.

2. Generar materialpara alimentar elcanalde YouTube -acompañando elplan estratégico de la

Secretaría de comun¡caciones, Relac¡ones lnternacionales e lnst¡tuc¡onales de la lntendencia de

Canelones-

3. Transm¡s¡ones via: Tw¡tter y Facebook Live-yese materialut¡lizarlo pará YouTube-

4. Presupuesto mensual (suger¡do) de 5 4000 para impulsar las redes. con adm¡nistrac¡ón de la partida

por parte de esta Of¡c¡na (def¡n¡r en cada oportunidad cuanto y donde public¡tát siempre dentro del

presupuesto aprobado) - Le idea es distr¡buir esa paft¡da entre Facebook, lnstagram y Tw¡tter.

Dépeñderá de la acción que se esté iñipulsándo, la clfru que se le vuelque a cadá red. [o
importante es contarcon una partida mensualpara esta finálidad -d¡fus¡ón de aat¡v¡dad, hayor
ptesencia en redes, áumento de seSu¡dores -.

5. M¡cro qu¡ncenal "C¡udad de le Costa - puestá a punto', sef¡lmaán los 1p y 3p viernes a las 14.00

horas (se proponen estós días por ser los sigu¡entes a los concejos Mun¡cipales). La propuesta

consiste eñ grabar un vídeo quincenal con las principales notia¡as del Mun¡cip¡o, esto ¡ricluye todos

los vért¡ces, €veluando el Concejo en cada oportunidád qúienes part¡cipan. Punto 2

6. Plan de med¡os: def¡nir un ¡mporte mensual par¿ pautar en los medios locales. Es pos¡ble proponer

una pauta mensual qüe ¡mplique la difusión de comun¡cados, campañas y entrevistas.

Los med¡os locales son:



A. Metropollt¿no

B Costa Not cias

C. FM Cludadana

D. Sol del Este

?:'opon¿mos Llna inversión fiensLrál de S sor:lil ¡ a¿Ca uno, debiéndose negoci¿r con !?1,ús

7. Pantallas Bigantes revelamiento y uso (por ley tenemos 6 minutos por hora gratis)

8. Concentrar la comunicación del Municipio, evitar la dispersión (1 Facebook, 1 lnstagram, etc.),

definir que se hace con lo existente- tn la a.lu¡liciad el Municipio liene as sigLrienie. i¿.i¿s:

lrunicipio Ciudad de ia Cosla, ULOSIV, 4 aei1rr5 de b¡rrio, Agendá Cultural 'i l\4e5a Ce desarro o.

Proponemos mantenerl

Fa.ebook: Muni.iplo de Cird¡d de la Cosla - L4esa de desa¡rollc Económic.

lrlraqaar¡: m!niaiplcaiuC¿del¿costa

Twitter: @municiolociud¿d

9. Redes Centros de Barrios - La Oficina de Comunicaciones aportará solamente la información oficial;

la administración y mantenimiento de las mismas se llevará a cabo por personas designadas por cada

centro. Solicitar a la Comlsión de Gestión de Ce¡tros de !¿rrlo la designación de Lrn respons3ble por

cada centro de barrio par¿ realizar tareas de mantenimien¡o. i¡ l¿ actLralidad son:

Solymar Norte: Comuni.ac;ones aiüdad de la Costa , Ale Gaiusso y Mariei:r Boniil;

Pinar norte: Comunic¿ciones Ci!r.lad de ra Cosl¿

Colinas de Solymar: Comunicaciones Ciudad de l¿ Costa, Fabiana »u¡rte. Mariela Bo¡il ¿ y CIC de

Colinas

Pinares: aonrLrnica.;o.es Cl!d¡C de l¡ Costa

10. Fortalecer el vínculo con los referentes (en lo posible de comunicaciones) en las Direcc¡ones

Gener¿les.

11. Cartelera o tótems informativos en el Mun¡cip¡o y los Centros de Barrio, y co,ocación de Letras

Corpóreas en los mismos. Pásaralárea de aompras pala su prcsupuestac¡ón.

12. Órdenes de trabajo - volver a trábajar con ellas sobre todo a los efectos de no tener diferenc¡as en

materia de comprensión de lo solicitado. Se provéerá a todas las áreas del archivo a los efectos de

hacer las solicitudes vía mail.



13. Establecer día de salida de Boletín Munic¡pal- se sugiere eljueves de cada semana -

14. En relac¡ón a las activ¡dades y eventos que realiza o apoya el Munic¡pio, necesitamos recib¡r y

coord¡nar - en un ámbito donde interactúen todas las partes ¡nvolucradas _ las d¡rectivas de los

mismos. Sugerimos rever la comisión de Eventos considerando que ¡a misma tenga una ágenda

eledróniaá compart¡da por los integrantes por lo planteado en el punto 2.

15. Resoluaiones o comunicaciones formales (mail) detallando los apoyos en mater¡a de Comunicación

a las act¡v¡dades u organizaclones.

16. Para potenc¡ar la presencia del Munic¡p¡o sugerimos: Merchand¡s¡n8, bandeÉs, Fly banners,

carteles, pine5, Backdrop (fondo ¡nstitucional), atril, dispensadores de folletería, autoadhesivos, etc.

Pasar al área de compras para su presupuestaaión. Ya hay materlales sol¡a¡tados tipo bañderds Y

Fly Báñners.

17. Definir un slogan o idea fuerza - el que se ut¡lizó con el Gobierno anterior es: "Nada de lo que ocurre

en ciudad de la Costa, le es ajeno a este Municipio" - "Cirldad de la costa, una ciudad en

construcción". Se trabajará a nivel de Concejo


